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IN DEPTH

La problématique
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Problèmes soulevés

Le public ne 
choisit pas sa 

programmation

Difficile de 
trouver des 

artistes 
étranger en 

province
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Monopole de 
París



Crowd Choice

Notre Concept
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Notre concept
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L’étude de 
marché
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Les acteurs ciblés

ANS

Salle de concert

Musicalement
passionnée ou “omnivore”

Option Location

1000 à 3000 places

Équipée

Vie active

Etudes INSEE et ministère + sondages

Clientele type

Le MeM Rennes - 1600 places Artistes

Internationaux

Passant 
rarement/ jamais 

dans nos villes

Moyennement connus

Slim K Rappeur suisse
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Les concurrents

Associations Entreprises évènementiel
musicaux

Paroles Traverses



Modèle 
économique
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Modèle économique
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Crowdfunding
Sponsoring

Subvention 
publique



Prévisionnel
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Hypothèses prises
Décisions à prendre sur les années N+1 et N+2
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HYPOTHESES

SPONSORS

Augmentation des 
sponsors au fil des années

COMMUNICATION
Baisse de la communication 
sur la marque à partir de la 

deuxième année

VENTES
2 concerts complets en plus 

par an

NOTORIÉTÉ
Ces hypothèses sont prises 
du fait que notre notoriété 

va grandir sur la région 
bretonne
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Prévisionnel

15



Prévisionnel

CHARGES 
FIXES

100 k€ dont rémunération

RENTABILITÉ

Si rémunération : 7 
événements par an

Si pas de rémunération : 2 
événements

CHIFFRE 
D’AFFAIRES

220 k€
+20k€/an

RESULTAT

2020 :  - 12 000 €

2021 : 21 000 €

2022 : 35 000 €
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15 k€ /événement
MARGE

BFR = - 4000€

BFR



Merci de votre écoute 

Vous avez des questions ? 
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